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Resumen

El presente proyecto de investigacion, pretende dar cuenta de los cambios administrativos y organizacionales que las
pymes del sector textil de la ciudad de Ibagué necesitan, para emprender procesos exitosos de intercambios en el mercado
internacional, Para lo cual se esmudiaran las caracteristicas basicas que permiten al sector empresarial lograr competir en la
gran aldca global, y a su vez, evaluar las condicioncs del sector textil en la ciudad de Ibagué. La investigacion generara un
modclo de gestion administrativa y empresarial ¢l cual permita que las pymes de Ibagué logren eumplir con las condiciones
necesarias para poder expottar, de la misma manera se busca mediante un analisis econométrico lograr encontrar determi-
nantcs y correlaciones estadisticos que respalden el modelo. '

Palabras Claves: Internacionalizacion, comercio Internacional, procesos administrativos, pymes.
Abstract

This investigation project try to talk about the management and organizational changes that the “PYMES” in Ibague city
from the textile sector need 1o a start suceessful international trade process in the global market, In this one, we’ll study the
basics features that let to the entrepreneurial sector to compete in “the great village”, and in the same time, to evaluate the
conditions of the textile sector in Ibague city. The present investigation project will create a management and entrepreneur-
ial model which let that the pymes from Ibague city get to accomplish with the necessary conditions to export, on the same
way it project looks for through one econometric analysis try to find decisives and correlations that support the model.
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Introduccion

El tema que vamos a desarrollar es el informe parcial de
investigacién producto de la primera fase de la misma, En
primer lugar se pretende generar un acercamiento tedrico
con los diferentes plantcamientos economicos y adminis-
trativos, evidenciados en la literatura. En segundo lugar se
planteara un modelo que interpreta la intemacionalizacion
de las pymes cn Ibagué vy por altimo unas consideraciones
y reflexiones de alcances y dificultades en el desarrollo de
la investigacion.

El paradigma econdémico imperante, que se reproduce en la
esfera global, exige estructuras macroecondmicas y estruc-
turas administrativas al interior de las empresas que deseen
participar en el mercado internacional, en ese sentido, las
primeras estructuras estin dadas por el entorno y no son
posibles manipularlas al interior de las empresas, lo que
implica que son variables exdgenas {variables independien-
tes), las segundas estructuras o las estructuras administra-
tivas, son el resultado de la eficiencia y de la experiencia
que las cmpresas rcalizan al maximizar sus recursos con el
objeto dec alcanzar los mayores niveles de ganancia, cstas
decisiones son analizadas por los directivos con el fin de
mgjorar sus nivel y garantizar una mayor permancneia cn
el mercado.

La presente investigacion busca generar informacidn que
permita a ios gobiemnos y a los empresarios en reconocer la

importancia del mercado internacional en el proceso de so-
brevivencia empresarial, El Departamento Nacional de Pla-
neacion DNP, en el Agenda Interna para la Productividad y
la Competitividad del Tolima, realiza un diagnastico de las
potencialidades del departamento.

Ademais de su vocacidn agroindustrial, el Tolima 1ambién
tiene tradicion en la industria textil confecciones. Sin em-
bargo, ante el acelerado cambio técnico y la fuerte com-
petencia nacional e internacional, se requiere con urgencia
una reorientacion de la industria departamental y una mayor
articulacion entre los distintos eslabones de la cadena pro-
ductiva, incluyendo el cultivo del algodon (Departamento
Nacional de Planeacion, 2007, pag. 21).

Esto implica que el gobierno nacional y territorial ven en el
departamento del Tolima una vocacion Textil, por tal moti-
vo, es indispensable maximizar esfuerzos que nos permitan
comprender la dindmica del sector en la actualidad y sus
posibles tendencias en la aldea global.

Las técnicas de investigacién que se utilizaron para la reco-
leceion de la informacién fueron, en primer lugar rastrear
los datos cstadisticos del DANE, cdmara de comercio de
Ibagué y datos Banrep, simultdneamente se reviso la lite-
ratura econémica para encontrar evidencia tedrica de la
reproduccion del fendmeno en distintos entornos. A partir
de dicha informacién se planted un modelo econométrico
que permitiera anticipar y comprender las tendencias de las
variables relevantes y su impacto en la internacionalizacion
empresarial.
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El proceso de Internacionalizacién una aproxi-

macion tedrica desde los negocios y 1a economia

El concepto de Internacionalizacion que vamos a desarro-
llar serd el manifestado por Alex Rialp en su trabajo sobre
la claboracién de un marco teérico al fendmeno en estudio.
“Por internacionalizacién se entiende todo aquel conjunto
de operaciones que facilitan cl establecimiento de vinculos
més o menos estables entre la empresa y los mercados in-
ternacionales, a le largo de un proceso de creciente implica-
cidn y preyeccidn internacional” (Rialp i Criado, 1999, pag.
117) asi pues, se evidencia una gran gama de interpretacio-
nes del fendémeno visto desde la optica literaria, ya que, con-
templa maltiples teorias, en palabras de la profesora Piedad
Martinez de la Universidad del Norte en Colombia citando
a Malthotra (2003) “Considerando que aunque existe varias
definiciones de internacionalizacién y una extensa litcra-
tura que indica el progreso significativo en el campo de la
investigacion, persiste ain la carencia de un marce tedrico
unificado que explique el proceso de internacionalizacion
de las empresas” (Martinez Carazo, 2009, pdg. 5) que cvi-
dencia las diferentes corrientes de pensamiento,

Hay que resaltar que los autores proponen teorias confor-
madas por el ciclo de vida del producto de Vernon, las teo-
rias dc las imperfecciones del mercado de Kindleberger y
Hymer, cntre otras como, “La teoria del comportamiento
de la empresa, el paradigma ecléctico, la teoria de redes, la
teoria de los costos de transaccion y la teoria de los recursos
y capacidades.” (Martinez Carazo, 2009, pag. 5). Teorias
que nos permiten abordar el tema de estudio.

La historia econémica manifiesta que el capitalismo surge
aproximadamente en el siglo XVIII “Es cierto que es dificil,
por no decir que imposible, determinar el momento preciso
en que nace ¢l capitalisme, también lo es que la economia
capitalista desciende directamente del liberalismo econdmi-
co del sigle XVIII” (Cruz Buclvas, 2008, pag. 110), la apa-
ricién de la maquina de vapor revoluciono las técnicas de
produccion, junto a la revolucién francesa y el cambio en
las relaciones sociales de produccidn, gencraron las condi-
ciones paracl surgimiento del capitalisme, estos cambios
generaron transformaciones en la forma de comprender el
mundo y dichos cambios ain estin prescnten y en la ac-
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tualidad el capitalismo mercantil, pasé aun mercantilismo
aperturista. Precisamente esos cambios tedricos son los que
vamos a manifestar en el presente atticulo.

El fenémeno de la internacionalizacion debe ser visto desde
la globalizacién de los mercados, “El proceso de globali-
zacién de los mercados esta intrinsecamente unido al de la
internacionalizacion de la empresa.” (Restrepo & Rosero,
2002, pag. 111}. En vista de que Ia globalizacién pretende la
competitividad de las empresas en la aldea global, es la pe-
nctracion de los mercados internacionales y de sobrepasar
las fronteras interiores la que permite maximizar beneficios
al empresario, por tal motivo la organizacion administrativa
y el proceso de internacionalizacién es un eje fundamental
en la globalizacidn de la economia.

La globalizacion segiin el Noble Joseph Stiglitz citado en
Riquelme manifiesta; La integracion mas estrccha de los
paises y los pueblos del mundo, producida por la enorme
reduccion de los costes de transporte y comunicacion, y el
desmantelamiento de las barreras artificiales a los flujos de
bienes, servicios, capitales, conocimientos y (en menor gra-
do) personas a través de las fronteras. La globalizacién ha
sido acompaifiada por la creacion de nuevas instituciones [y]
¢s enérgicamente impulsada por corporaciones internacio-
nales que mueven no solo ¢l capital y los bienes a través de
las fronteras, sino también la tecnologia (Riquelme Segovia
& Leon Hulaud, 2003, pag. 9)

El profesor Marco Rail Mejia en su texto Educacion(es)
en la(s) globalizacidén(es), realiza un acercamiento a los
distintos cnfoques que los autores acufian para el término.
Utrich Beck citado por Marco Rail afirma “actualmente se
discute si la globalizacion no es mis gue la continuidad de
la internacionalizacion del capital” {(Mejia Jiménez, 2005,
pag. 17). Esta posicién deja la globalizacion como produc-
to de las relaciones sociales de produccion en cl modo de
produccién mercantil. “la globalizacion no es mas que la
continuidad de la conformacién de un imperialismg donde
Estados Unidos, en cl altime periodo, ha consolidado su he-
gemoenia” (Megjia Jiménez, 2005, pig. 18). Donde ¢l cstilo
de vida yanqui sera el estilo por excelencia mundial.

Algo similar ocurre con Emmanue! Wallerstein citado por
Marco Rail e cual afirma “La globalizacién como el con-
trol del capital-mundo, que hoy constituido como sistema-
mundial” (Mejia Jiménez, 2005, pig. 18). Dicho de otro
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modo, el control pretende garantizar la mirada occidental
en la construccion de la historia y la sociedad mundial.
“Existen otras posicioncs que reconocen en el fendmeno
de la globalizacion una nueva fase del capitalismo” (Mejia
Jiménez, 2003, pag. 19). En donde se reconstruyen nuevas
fronteras y limites que reorganizan la actividad econdémica,
social y politica de manera global.

2.1 Los origenes y la escuela clasica

La escucla clasica del pensamiento econdmico, la cual sus
exponentes mas representativos son; Adam Smith con la ri-
queza de las naciones, junto a David Ricardo con principios
de economia pelitica y tributacion, constituyeron las prime-
ras teorias del comercio, més conocidas como; la ventaja
absoluta y la ventaja comparativa, dichas teorias eran una
reaccion al mercantilismo ceondmico y se basaron bajo el
concepto del valor trabajo ** La teoria del valor trabajo, que
dice que el valor o el precio de un bien ¢s ignal a, o puede
ser inferido de, la cantidad de tiempo de trabajo necesario
para producir dicho bien” (Salvatore, 1995, pag. 4). Vale
la pena aclarar que es la teoria del valor trabajo la que ge-
nera la teorfa cldsica y no ¢l costo de oportunidad, es decir,
¢l costo de oportunidad nos permite comprender Ia teoria
clasica pero no es la esencia por la cual sus antores constru-
yeren dichos postulados.

La idea basica de 1a Teoria de la Ventaja Absoluta. “Esta-
blece que un pais le conviene producir y vender al exterior
aquellos productos que pucde producir a un costo mas bajo
que cualquier otro o es €l inico que lo produce.” {Vizquez
Sandoval & Madrigal Preciado, 2007, pag. 11). A diferencia
de la teoria de la Ventaja Comparativa “Tcoria fundamental
del comercio internacional y dice que a un pais le conviene
especializarse en la produecion y exportacion de los bienes
que producen con un costo relativamente mas bajo y le con-
viene importar aquellos biencs que produce con un costo
relativamente mas allo” (Vazquez Sandoval & Madrigal
Preciado, 2007, pag. 11).

2.2 Teoria de Heckscher-Ohlin (H-0O)

Esta teoria amplia la concepcion de la teoria clisica de co-
mercio, comprendiendo la diferenciacion de la productivi-
dad del trabajo “La teoria de Heckscher-Ohlin {H-O) con-
sidera las diferencias en las dotaciones de factores y en sus
precios entre los paises como los determinantes mas impor-

tantes del comercio™ (Salvatore, 1993, pag. 74). Bajo csta
teoria cada pais debe exportar aque! bien intensivo donde
tiene abundancia de uno de los factores de produccion, e
importara aquellos biencs en los cuales tiene desventaja en
¢l uso de los factores.

2.3. El Comercio Intraindustrial y ¢l Comercio Basado en
las Brechas Tecnologicas.

La teoria H-O no explica las relaciones de intercambio en
la elaboracién de productos diferenciados, ya que, sc basa
simplemente en el uso intensivo de los recursos, el comer-
cio Intraindustrial s¢ basa en productos diferenciados “Los
productos diferenciados se rcfieren a productos similares,
pero ne idénticos” (Salvatore, 1995, pag. 76), en esta gama
encontramos los automéviles y los cigarrillos. Esta teoria
busca que las industrias satisfagan las necesidades de la
mayoria y que las minorias sean demanda para las impor-
taciones.

Las brechas tecnoldgicas son relevantes para el comercio
en la medida que son estas las que indican tendencias y re-
distribucion de los factores de produccién “El modelo de
brechas tecnolégicas, muchas de las exportaciones de los
paises industriales estan basadas en la introduccién de nue-
vos productos y proceses de produccién™ (Salvatore, 1995,
pée. 76). Econémicamente estas brechas tecnelogicas crean
monopolios y por ende, manipulaciones en ¢l precio.

Aproximacién Tedrica desde
la Administracién

A continuacién sc expondrd las caracteristicas basicas de
la teoria de internacionalizacién desde las ciencias admi-
nistrativas.

La Teoria del Ciclo de Vida del Producto

Esta tcoria fue desarrolla por Vernon y busca ampliar la teo-
ria de las brechas tecnolbgicas, esta afirma, que los nuevos
productos que penetran los mercados se enfatizan en mano
de obra altamente calificada, a medida que el producto
madura y se estandariza, se masifica su consumo v por tal
motivo, €l proceso de produccitn se reproduce y requicre
ahora mano de obra menos calificada, lo que implica que la
ventaja competitiva se traslada del pais industrial a econo-
mias emergentes.

Una Aproximacion desde la Econometria a la Intemacionalizacion de Pymes
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Teoria de los Costos de Transaccion

Esta busca adicionar costos que teorias clasicas manifesta-
ron como supucstos “la teoria de los coslos de transaccién
surge de la denominada Nueva Economia Institucional, toda
vez que contempla la estrategia como una seric de reglas
normativas para la cleccion entre alternativas de gobierng™
(Martinez Carazo, 2009, pag. 6). Esta teoria ticne un anali-
sis organizacional sobre [a toma de decisiones de los gobier-
nos ¢ gerentes, lideres de los entes econdmicos.

Modelo Propuesto

El siguiente modelo de internacionalizacién busca, com-
prender ¢l fenémeno desde la teoria de los negocios interna-
cionales, basados desde la teoria econdmica y buscande una
evidencia empirica de su validez para las PYMES dcl sector
textil en [baguc. La tabla | evidencia como legislacion Co-
lombiana clasifica las empresas segin su tipo.

factores que influyeron en cl pasado y en ¢l presente ten-
dran influencia en el futuro, lo que nos permite idenlifica y
aislar estos factores con fines administrativos de plancacion
y control.

El modelo propuesto en la investigacion tiene en cuenta las
siguicntes variables independientes; tipo de cambio, pro-
ductividad del trabajo, ventaja comparativa revelada, salario
real de Colombia, y se pretende analizar la variable de sa-
lario real de China o México como competidores ccrcanos.
Vale la pena aclarar que el modelo no tiene come objctivo
calcular el efecto exacto de cada variable dependiente en cl
proceso de internacionalizacion (variable dependiente), mas
bien es evidenciar su cfecto cnantitativo global en el com-

portamiento de las exportaciones y la internacionalizacion.
Especificacién del modelo:
Y= BotfiX +HPXo+faXa B2l +PsXst+ PoXet Bt BaXstil

Y= Nivel de exportaciones, medido cn miles de dolares
anual

X1=Tasa de Cambio, promedio anual

Tipo de Empresa Planta de empleados Aclivos Totales SMLMVY
Mediana 51-200 5.001-15.000

Pequeia 11-50 501-5.000
Microempresa Hasta 10 [nferior a 500

Fuente: Ley 905 de 2004

Tablu | Clasificacion segtin el tipo de empresa en Colombia

Hablar de internacionalizacion es sin duda alguna generar
estrategias para introducir bienes v servicie en ¢l mercado
internacional, csas cstrategias que los emprendedores del
scctor textil [baguerefio son producto de toma de decisiones
al interior de sus wnidades productivas, sin olvidar el entor-
no macroeconémico del pais, que sin duda alguna influye
cn la penetracion de los empresarios al mercado internacio-
nal, generando competitividad via precios relativos.

A continuacién se presenta la base estadistica para la ¢la-
boracién de nuestro modelo. Para ello se propone realizar
un anélisis dc scries de tiempo “Una serie de ticmpo es un
conjunte de valores numéricos obtenidos en periodos igua-
les en el tiempo™ (Bereson , Leviene , & Krchbiel, 2001,
pag. 393). La suposicién de las series de tiempo es que los

Una Aproximacidn desde lu Econometria a la Internacionalizacion de Pymes

X2= Productividad del Trabajo

X3= Ventaja Comparativa Relevada

X4= Consumo de Encrgia en ¢l sector anual
X5=Inversion Extranjera Directa en el sector anual

X 6= Indice de productividad Laboral IPL

X7= Terminos de Intercambio

X8= Salario Real Colombia

A continuacion se presentara cada variable estudiada,
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Tipo de Cambio

Los procesos de intercambio internacional se realizan me-
diante ¢l pago en moneda cxtranjera o divisas “las relacio-
nes que se efectiian a través del mercado de divisas, son las
que generan la existencia de la politica cambiaria” (Vargas
Valbuena, 2012, pag. 167). El anélisis a la politica cambiara
es fundamental en el sentido de que ¢l tipo de cambio s un
factor tedrico primordial en la nueva teoria del comercio
“En teoria, la relacion entre un mayor tipo de cambio real y
la competitividad es directamente positiva (). Un aumenio
en la cotizacién del tipo de cambio (devaluacion) abarata
el precio de los productos de exportacidn respecto a los ex-
tranjeros, lo que estimula su demanda y tiende a equilibrar
su balanza comercial” (Reddn Trejo & Morales Alquicira,
2012, pag. 8) va que, el tipo de cambio genera motivaciones
cn los procesos de cxportacion de las cmpresas, cs decir,
que cl tipo de cambie es capaz de causar una ventaja com-
petitiva de una nacion frente ¢! resto del mundo.

Tasa de Cambio COP/USD

$350000 | — — - — — . -
$3.000,00 - —_ . !
" $2.500,00 |
! $2.000,00 -
$1.500,00 -
! $1.000,00
$500,00

50,00 - -

——USDXOP

fiustracion { Tasa de cambic COP/USD

La Productividad del Trabajo PL y

Productividad Total Factorial PTF

La productividad es uno de los pilares del modelo econdmi-
co, donde busca maximizar los beneficios y minimizar ios
costos, cso implica un andlisis de la productividad para €l
sector textil como factor relevante en el proceso de interna-
cionalizacion. El profesor Eduarde Lora afirma “El indica-

dor mds simple de productividad es la relacion entre el PIB
y el nimero de trabajadores, o productividad media del tra-
bajo: Q= PIB/L” (2008, pig. 202) es importante aclarar que
la productividad ticne nivelcs de segregacion tales como;
niveles de educacion, nimero de horas trabajadas, cdades,
entre otras. Otra manera de calcular la productividad es “Se
pucde calcular la productividad como el diferencial entre cl
valor de lo claborade y €l costo tanto del capital como del
trabajo” (Diaz & Saenz Castro, 2002)

ProductividadMedia

D —— e s e e s Es s e

1993 2000 2002 2004 2006 2008 2010

Hhistracion 2 Productividad Media

La Ventaja Comparativa Revelada VCR

Estc indicador evidencia la cspecializacion exportadora de
un pais, es elaborado por el Banco Mundial, la VCR se cal-
cula a partir de la signiente formula VCR Ai = (X iA/ X A)
/(X 1W / X W), donde X iA son las exportaciones de bien i
del pais A, X A son las exportaciones totales del pais A, X
W son las exportaciones mundiales dec bien i, y X W son las
cxportaciones totales mundialcs.

IVCR
14
12
10

2
LA R L *e ..
o L ]

1954 192 19528 2000 2002 2.004 2006 2008 2010 2.012

Hustracion 3 Indice de Ventajo Comparativa Reveluda
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Consumo de Energia

La demanda de energia eléctrica ¢s un indicar que brinda la
posibilidad de comprender 12 actividad econdmica general,
la demanda de energia distingue entre los siguientes usua-
rios: industrialcs, comerciales y residenciales. Para efectos
de nuestro modclo los datos se tomaron del DANE para
consumo de energia del sector textil. La importancia de este
indicador.

Para los usuarios industriales y comerciales, productores de
bienes ¥ servicios en el pais, la energia eléctrica constituye
un insumo basico de sus actividades productivas, mientras
que la utilizacion de energia por parte de los hogares re-
presenta el consumo de un preducto que suple necesidades
basicas de bienestar; lo cual explica la correlacidn que sc ha
encontrado cmpiricamente entre las variaciones de la de-
manda de energia y ¢l PIB (Lora, 2008, pag. 177}

Este indicador permite entender las variaciones en la pro-
duccion mediante el consumme de encrgia, ¢s decir, que los
aumentos en el consumo de energia debe implicar aumen-
tos en la produccion, si y solo si, ceteris paribus las demas
variables.

La grafica muesira el comportamiento del consumo de ener-
gia del sector textil en Colombia.

IED Manufacturas en Colombia 1995-2011
Con inversion para el 2005

(T4l
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Hustracion 5 Inversion Extranjera
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El afio 2005 se reporta el mayor nivel de IED en el sec-
tor Manufacturero, lo que refleja en la venta de Bavaria a
SABMiller. Para efectos del presente estudio el afio 2005
no s¢ reportara por dos motivos; ¢l primero porque dicha

transaccién ne esta directamente relacionada con el sector
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' 1.000,00

textil confecciones, segundo lugar para no sesgar los datos
en analisis. El dato para 2005 sera ¢l promedic de los afios
en estudio.

IED Manufacturas en Colombia 1995-2011
sin efecto SABMiller
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Hustracidon 6 Inversidn Extranjera Colombia

Indice de Productividad Laboral

El IPL es vn indicadoer que construye ¢l DANE y esta refle-
jado en la Encuesta Anual Manufacturera, ¢l cual representa
el valor que produce una unidad de mano de obra por hora
de trabajo en comparacion con el total de horas trabajadas
por los empleados

iPL
1.200,00
L 3
1.000,00 -
: 800,00 s ® .
| & 60000 .
: 400,00 -
E 200,00
. 000 .
: 0,00 50,00 100,00 150,00 200,00
Exportaclones

llustracién 7 Indice de productividad Laboral

Términos de Intercambio

Los términos de intercambic muestran la relacion de los
precios que se comercializan entre exportaciones ¢ impor-
taciones “Tradicionalinente los términos de intercambio en
los cuales se comercia (Px/Pm) se expresan a través de la
relacion entre los indices de precios de exportacion (Px) ¢
importacion (Pm). Cada indice corresponde atn promedio

ponderado de los precios de una canasta de bienes” (Banco

250,00
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Términos de Intercambio

de la Repiiblica, 1990, pag. 296) esta razon permite deter-  Validacion de Modelo
minar las variaciones del poder de compra, es decir, la dis-
IRIRUEICN. de dl‘Cha‘ I'E:la.C:IDIl ev1dencw'1'pcrd1da delp odc'r d‘e El modelo econométrico en estudio, explicado en la ccua-
compra “una disminucion en la relacién expresa una pérdi- cién siguiente y analizado en detalle cn la seccion anterior
Y= BoHBIX1+B2X2+B3X3+P4X4 +B5X5+ PoXo6+

arrojo los siguientcs resultados. Es de resaltar que en la

da dc capacidad para adquirir produccion extranjera, lo cual
pucde provenir de una disminucion del precio internacional

de las exportaciones del pais™ esto lleva a reducir el ingreso actualidad se estan construyendo otros modelos y otras

ue reciben los exporladores por unidad vendida cn el mer- . . .
1 P P variables que se expondran en el informe final.

cado i ional. . : -
ado internacional El modelo estimado presentd los siguientcs resultados

Los datos analizados corrcsponden a la base de datos del ]
para los valorcs [3:

Banco de la Repiiblica. Y= 007,501726 -0,532417035X1+ 19,33365442X2+
7.481739474X3+ 0,00059344X4 + 0,002675469X5+
términos de intercambio X7 -7,528375882X6+  -12,02635305X7+  0,002854883X8
160,00 . +i.
gggg » .. El modelo reporto un Coeliciente de determinacion R2
100,00 gades e =95.93% lo muestra que el 95,93% de las variables del
ig:gg " modelo explican el comportamicnte de las exportaciones.
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Tabla 2 ondlisis de varionza modefo 1

Salario Real La prueba de significancia del modelo se realizo a partir de
la siguientc contrastacion de hipdtesis:

El salario real ¢s una variable que evidencia la abundancia  Ho: B1=[32= 3= 4= p5= 6= 7= F8=0 (no existc una
y escases dc Ja mano de obra en e! mercado laboral, para  relacién lineal entre la variable dependiente y las variables
ello, es indispensable analizar la evolucién y su incidencia  explicativas)

cn la internacionalizacion de las PYMES, es decir, el salario  Ha: 15¢B2#B3#P4#P5#B62f7P 820 (existe una re-
como costo en el proceso de produccion es un factor que  lacion lincal entre la variable dependicnte y las variables
determina ¢l flujo de capitales y la toma de decisiones de  explicativas})

inversion de los capitalistas. Utilizando un nivel de significancia de 0.05, ¢l cstadistico
Fu serd= 2,95, como F>Fu entonces, se puede coneluir que
] al menos una de las variables explicativas se relaciona con
Salario Real X8
£00.000,00 ¢l nivel de exportaciones,
£00.000,00 Y L as inferencias respectos a los coeficientes de regresion po-
ey blacional, nos evidencia la relevancia de los coeficientes [3,
= dopoooo0 . . ) ]
g e g W para cllo se planted para cada coeficiente 3 una prucba de
£ 300.000,00 . . . ]
3 " hipotesis mediante la prueba t para cada una de las variables
¥ 200.000,00 b . . .
. independientes, de la siguiente mancra:
100.000,00 Ho: 1= 0 (variable no relevante)
0.00 Ha: [} 1# 0 (variablc Relevante)
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Exportaciones Bajo un nivel de significancia de 0,05 y conociendo la pro-
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