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Empresa dedicada a la producción de gomas con sabor y en forma 
de fruta, a través de un desarrollo innovador  en la industria alimen-
ticia, proporcionando sabor a la vida y constituyéndose en positiva 
imagen de nuestro país. Se ha fundamentado en el absoluto interés de 
acercarnos a los requerimientos y expectativas de nuestros clientes y 
consumidores quienes cada día demandan productos más novedosos 
y consecutivos.  

MAS. NUTRIGO-
EL SABOR DE LA FRUTA 

EN FORMA DE GOMA.

Katherinne Preciado, Andrés Sánchez, Jennifer Sarmiento

Ilustrador: Javier Huertas 

  Estudiantes de  cuarto semestre  del programa, regional Bogotá

1. MISIÓN
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• Crecimiento financiero.
• Cautivar al consumidor.
• Satisfacer las expectativas de 

servicios los clientes.
•Ser una empresa de alta efec-

tividad en la administración de 
recursos.

• Desarrollar y fortalecer nues-
tra cultura empresarial.

• Promovemos y nos compro-
metemos con la aplicación de los 
siguientes valores, que carac-
teres a nuestras actuaciones, en 
procura de la existencia:

• Respeto.
• Compromiso.
• Creatividad e innova-

ción.
• Trabajo en equipo

a. OBJETIVO GENERAL

Satisfacer al cliente con un 
nuevo producto de frutas en for-
ma de goma e invitarlo de esta 
manera a que consuma los nu-
trientes de ciertas frutas por me-
dio de la misma. Ha de ser de 
fácil acceso por la cobertura en 
distribución y con una óptima 
manipulación por su empaque 
en comparación que si se consu-
miera una fruta naturalmente.

b. OBJETOS ESPECIFICOS: 

•Mostrar una  alternativa di-
ferente de consumir y darle al 
cuerpo vitaminas que enriquecen 
nuestra salud.

•Otorgar al cliente la forma di-
ferente de consumir una fruta sin 
la necesidad de la manipulación 
que la misma requiere, logrando 
higiene adecuado que conlleva 
una disminución de bacterias y 
enfermedades.

•Atraer la atención del consu-
mo de las frutas por medio de un 
producto llamativo al alcance fá-
cil y rápido del mismo.

•Llegar a los mercados más 
abastecidos de los países  a los 
cuales queremos llevar nuestro 
producto, ya que el nicho  de 

mercado es más grande pues se 
puede vender en muchos nego-
cios, revistas, etc.

•Mostrar una  alternativa di-
ferente de consumir y darle al 
cuerpo vitaminas que enriquecen 
nuestra salud.

•Adquisición del producto en 
cualquier tienda cerca a usted.

•Alimentación balanceada.

•Entregar un producto diferen-
te a cualquier tipo de público.

2. VISIÓN

3. OBJETIVOS 5. ORGANIGRAMA

4. VIRTUDES Y 
VENTAJAS
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6.1 PROCESO DE PRODUC-
CIÓN Y DISTRIBUCIÓN: En 
el proceso de la elaboración de la 
goma de fruta se deben realizar 
las etapas necesarias como.

•Etapa de compras y adquisi-
ción de materias primas. En esta 
etapa se suministran todos los 
materiales para realizar el pro-
ducto.

•Etapa de producción: Para 
este segmento se requiere el con-
junto de trabajo, mano de obra y 
materia prima para la trasforma-
ción que se requiere de la fruta a 
la goma.

•Etapa de distribución: final-
mente con el producto terminado 
se procede a la distribución del 
mismo para chile.

6.2 DIFICULTADES: Garan-
tizar una vida larga al producto 
sin persevantes químicos.

6.3 RESULTADOS ESPERA-
DOS: Dar a conocer a los poten-
ciales consumidores un producto 
de excelente calidad, con nu-
trientes y muy exquisito al pa-
ladar. Por ende tener la acogida 
por todo el público y  posicionar 
la marca para que sea un éxito y 
se mantenga mucho tiempo en el 
ciclo de vida del producto.

6.4 DURACION PREVISTA: En un día de trabajo con 3 emplea-
dos se produciría aproximadamente 300 gomas. La producción de-
penderá de los pedidos.

6.5 RECURSOS HUMANOS: Inicialmente se contará con:
• 1 empleado para compras, almacenamiento y abastecimiento.
• 3 empleados para producción
• 1 empleado para distribución

6.6 RECURSOS MATERIALES:
Materiales de inicio:
• Instalación de la empresa.
• Estufa industrial.
• Nevera.
• Implementos de cocina.
Materia prima: Fruta principalmente exótica o dulce como: Ma-

racuyá, Manzana. Uvas, bananos, kiwis, peras, naranjas, entre otras.
• Gelatina sin sabor y de sabores
• Grenetina
• Almíbar de frutas
• Mermeladas de frutas
• Agua

6. PLAN DE 
TRABAJO

7. PRESUPUESTO DE 
INVERSIÓN Y  GASTOS:
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7.1 DIAGRAMA DE GANTT

El producto se va a exportar a 
Chile:

El mercado mundial de fruta 
fresca primaria, medido por las 
importaciones mundiales deter-
minadas por el Centro de Co-
mercio Internacional (CCI), re-
gistró un crecimiento de 34,6% 
en su valor en el período 2005-
2009, incrementándose desde 
US$ 51.686 millones a US$ 
69.562 millones. Por su par-
te, el mercado mundial de fruta 
fresca, incluida la fruta fresca 
mínimamente procesada (conge-
lada, deshidratada y preservada), 
registró un crecimiento similar 
(37,2%), aumentando desde US$ 
55.132 a US$ 75.673. 

El crecimiento mundial en 

8. INVESTIGACIÓN  DE MERCADOS

valor por grupos de especies im-
portadas de fruta fresca primaria 
en el período 2005-2009 está en-
cabezado por dátiles, piñas y pal-
tas (53,8%), seguidos por berries 
y kiwis (52,9%) y, con varia-
ciones similares al crecimiento 
promedio de las importaciones, 
entre 30% y 35%, uvas, cítri-
cos, pomáceas, carozos, cocos y 
castañas, y plátanos. Los únicos 
grupos de especies que registra-
ron crecimientos menores que el 
promedio fueron las papayas y 
melones y los frutos de nuez.

El mercado mundial de impor-
tación de fruta fresca de clima 
mediterráneo (las trece principa-
les especies que Chile exporta) 
ha tenido un incremento de 7,3% 
en volumen, entre los años 2005 

y 2009, desde 27,9 a 30,0 millo-
nes de toneladas, según cifras 
del Centro de Comercio Interna-
cional (CCI). El valor importado 
registró un aumento de 34,6% 
durante el mismo período, des-
de US$ 24.324 millones a US$ 
32.737 millones. Los mayores 
crecimientos en volumen en el 
mercado mundial de importación 
de fruta fresca fueron registrados 
por los arándanos (44%), las ce-
rezas (37%), las paltas (36%) y 
las mandarinas (21%). Las na-
ranjas fueron la única especie 
que registró una baja (1,6%) en 
el período.

El producto va enfocado a  
toda la población que le guste el 
producto, sin embargo en el si-
guiente informe de la REVISTA 
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CHILENA DE NUTRICIÓN se 
destaca lo siguiente “la mayoría 
de los niños manifestó que les 
gustaban mucho y que podrían 
comer mucho más que la canti-
dad actual. Las madres confir-
maron esto, aunque algunas in-
dicaron que sus hijos les pedían 
que se las sirvieran sin cáscara o 
con yogurt. Las frutas más co-
múnmente consumidas por los 
niños eran manzana, plátano, 
pera, naranja y uva. Entre las li-
mitaciones, los niños señalaron 
que en su casa sólo había frutas 
los días de feria o que en su casa 
no compraban fruta. Algunas 
madres señalaron que a ellas no 
les gustaba la fruta, por lo tan-
to no compraban y que cuando 
daban fruta como colación a sus 
hijos para llevar al colegio se 
devolvían con ella, porque eran 
cómodos y preferían la fruta sin 
cáscara y picada. Tanto los niños 
como las madres señalaron que 
llevaban golosinas como cola-
ción” 

El producto como viene em-
pacado en una bolsa listo para 
el consumo y no es manipulado 
como la fruta directamente por 
muchas personas. Lo que hace 
que en el caso de encontrarse en 
cualquier lugar pueda comer una 
goma que alimenta, con fruta y 
sus nutrientes, con una manipu-
lación práctica y rápida. Caso 
contrario que ocurre con una 
fruta porque esta debe ser consu-
mida luego de lavarse adecuada-
mente preferible en la casa, o ya 
preparada en algún subproducto 

(ensalada de frutas, jugos, salpi-
cón, etc.) Por supuesto el costo 
aumenta y no es tan práctica de 
consumir.

1. “La comida rápida ha ido ganando 
terreno en la alimentación de los chilenos, 
Según un estudio de la Cámara Nacional 
de Comercio (CNC), a septiembre de este 
año el consumo de comida rápida en Chile 
creció 17,7%: un 18,4% en la Región Me-
tropolitana y 16,3% en el resto del país.” 
http://diario.latercera.com/2011/12/30/01/
contenido/negocios/10-95669-9-ventas-de-
comida-rapida-suben-17--en-2011-por-me-
nor-tiempo-de-chilenos-para.shtml

Los beneficios del consumo 
de frutas y verduras son innu-
merables, existiendo contunden-
te evidencia científica sobre los 
beneficios que éste entrega a la 
salud. La incorporación de estos 
alimentos a nuestra dieta, garan-
tiza una dieta variada y equili-
brada, en correspondencia a las 
bases de alimentación racional, 
constituyéndose en un impor-
tante alimento portador de vita-
minas, minerales, agua, fibra y 
antioxidantes.

Estas características nos ayu-
dan a mantener regulados una 
serie de funciones orgánicas, 
entregan los sustratos para op-
timizar los procesos metabóli-
cos corporales, se desempeñan 
como un agente protector en la 
prevención de enfermedades de-

generativas y cardiovasculares, 
colaborando en mantener nive-
les sanguíneos normales de co-
lesterol y glicemia, regularizan 
el tránsito intestinal, generan la 
sensación de saciedad -lo que en 
consecuencia disminuiría los vo-
lúmenes de ingesta habitual, fa-
voreciendo el adecuado control 
del peso, inquietud inherente a 
esta época del año-.

La preferencia por la comida 
rápida,  ha ido sustituyendo a es-
tos alimentos, razón por la cual se 
han prendido las alarmas a nivel 
de salud y también gubernamen-
tal tanto en el ámbito mundial y 
nacional. El consumo promedio 
nacional bordea la mitad de lo 
recomendado, y en algunos gru-
pos etarios podría ser aún menor. 
Esta situación es lamentable, ya 
que estamos desperdiciando su 
función protectora vital, creando 
la necesidad de reflexionar por 
cada uno de nosotros, para po-
der generar un cambio profun-
do. Aumentemos el consumo de 
frutas y verduras a través de pre-
paraciones culinarias que hagan 
más “amistosa” su presentación, 
promoviéndolo su consumo des-
de las primeras etapas de la vida, 
edad en la cual se comienzan a 
desarrollar los hábitos alimenta-
rios. Aprovechemos su diversi-
dad de colores, sabores y olores 
que nos brindan en las diferentes 
estaciones del año y propague-
mos sus diversos beneficios ya 
que sus propiedades saludables 
están más que demostradas.

Las frutas constituyen el 12% 

EL CONSUMO DE 
FRUTAS Y  VERDU-
RAS EN LA POBLA-

CIÓN CHILENA
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del gasto de alimentos en un ho-
gar del Gran Santiago, Chile, por 
lo que “su desafío es crecer como 
categoría, incrementando el vo-
lumen a través de las frecuencias 
de compra”, señalan los inves-
tigadores del Departamento de 
Gestión Agraria de la Facultad 
Tecnológica de la Universidad 
de Santiago de Chile, USACH. 
En dicha unidad, diseñaron e 
implementaron un Estudio de 
Consumidores de Alimentos y 
en exclusiva, el Director de este 
Departamento, Luis Sáez Tonac-
ca, hizo llegar a Portal Frutícola 
un primer avance sobre el tema 
frutas.

Para los investigadores, los 
resultados obtenidos sobre el 
consumo  de alimentos, resultan 

relevantes para “la toma de decisiones tanto en políticas públicas 
como para las empresas del sector”. El alcance de este estudio abarca 
cuatro categorías: carnes, verduras, frutas y vinos.  Sobre éstas se 
indagó a través de la metodología del Panel de Hogares de Kantar 
World Panel, que permitió tener una imagen en “alta definición” de 
lo que sucede con estas categorías a través de un análisis realizado 
entre el 1 de febrero y 31 de julio del año 2010.

Negociaciones con la empresa FRUTAS CHILE CALIFORNIA, ubicación:  
BARREAL DE HEREDIA, CENADA BODEGAS 3207 - 3208
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8.1 POBLACIÓN

Las gomas de frutas por sus 
características naturales tienen 
gran aceptación por la mayoría 
de población y las frutas contie-
nen nutrientes necesarios para la 
dieta diaria. Por ello la población 
objetivo principalmente es la si-
guiente:

- Población destino: Santiago 
de Chile,  Chile.

-Identificación: Niños, jóve-
nes y adultos.

-Edades: 3 a 30 años sin res-
tricciones médicas.

-Sexo: Masculino y femenino.

-Estratos: 2, 3 ,4 

-Escolaridad: No aplica.

-Nivel Social: Media, alta. 

-Ocupación: Estudiantes, eje-
cutivos, amas de casa.

-Localización: urbana.

https://docs.google.com/forms/
d/1OGxVWJ8LpBX3dYikQOl_
Mm15K0NnOuhxSvbX8YT0lww/
viewform

1. ENCUESTAS

2. RESULTADOS
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Nuestra empresa se encuentra ubicada en la calle 72 No. 7 – 11 
Oficina 303 y el punto de producción se encuentra en Chía

Las personas generalmente 
están acostumbradas a consu-
mir comidas rápidas en la calle  
(paquetes, hamburguesas, etc.) 
que no son de alimento pero si 
de fácil adquisición, queremos 
cambiar ese modelo y que exhi-
ba un producto que nutra y que 
sea de fácil y también lo tengan 
de fácil acceso. Cambiar la men-
talidad de las personas enseñán-
doles que no solo se puede ad-
quirir los nutrientes de una fruta 
consumiéndola en su estado na-
tural sino que también se puede 
consumir de forma diferente, 
atractiva y cómoda de consumir, 
adicionalmente igual de exquisi-
ta que la fruta  natural. 

La fuente primaria del proyecto está basado Webgrafía, donde se compa-
ran diferentes parámetros de investigación y resultados de estudios previos 
respecto a las preferencias de los consumidores en Chile. Los siguientes 
son algunos sitios de internet de mayor influencia, justificación y sustenta-
ción del proyecto:

• http://www.scielo.cl/scielo.php?pid=S0717-75182006000300007&s
cript=sci_arttext 
• http://www.portalfruticola.com/2011/01/28/chile-region-lidera-consu
mo-de-frutas-y- verduras/ 
•http://medicina.ucsc.cl/2010/12/el-consumo-de-frutas-y-verdu
ras-en-la-poblacion-chilena/ 
• http://www.naturallife.com.uy/noticias/noticias-masinfo.php?id=11 
•http://www.scielo.org.ve/scielo.php?pi
 d=S0004-06222011000200008&script=sci_arttext 
•http://scielo.isciii.es/scielo.php?pid=S0212-16112007000800008&s
cript=sci_arttext 
• http://www.inta.cl/comunidad/index.php/articulos/adulto-mayor 
• http://www.sabormediterraneo.com/salud/frutas1.htm 
•http://www.mis-recetas.org/recetas/show/26142-gomitas-caseras-golo
sina 
•https://docs.google.com/forms/d/1OGxVWJ8LpBX3dYikQOl_
Mm15K0NnOuhxSvbX8YT0lww/viewform
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